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La marca Quillagua, es una marca tipográfica, en altas y bajas 
con una tipografía de terminaciones redondeadas y con un 
detalle gráfico que hace alusión a lo natural, ya que la marca 
se dedica a fomentar la alimentación saludable como  
estrategia de bienestar laboral y personal. Utiliza una frase 
descriptiva que engloba el concepto que transmite la 
empresa en su expresión principal o genérica.

La correcta aplicación y uso del logotipo dispuesto en este 
manual, aseguran consistencia en la comunicación en sus 
distintos soportes, tanto digitales como impresos.

El logotipo
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1/3x

1x

1x

El espacio de resguardo de la marca o zona de seguridad (1X) ayuda en la correcta aplicación 
y norma su implementación, cuando esta convive con otras marcas o demasiados elementos 
presentes en un mismo espacio.

La altura X esta definida por la mitad de la altura de la letra “l”
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Área de reserva
Quillagua Buen Vivir
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1x

1/3xCORPORATIVO
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El espacio de resguardo de la marca o zona de seguridad (1X) ayuda en la correcta aplicación 
y norma su implementación, cuando esta convive con otras marcas o demasiados elementos 
presentes en un mismo espacio.

Área de reserva
Quillagua Corporativo
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1/3x

1x

1/3x

1x

1/3x

1x

Mercado
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Área de reserva
Quillagua
Lineas de negocios

Para sumar las lineas de negocios “Mercado”, “Bio 
huerto” y “Comunidad” también se define en el 
plano un espacio determinando de resguardo de 
la marca o zona de seguridad (1X) que ayuda en la 
correcta aplicación y norma su implementación, 
cuando esta convive con otras marcas o 
demasiados elementos presentes en un mismo 
espacio.

Biohuerto

Comunidad
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La marca presenta una versión simplificada a un color, además de aplicaciones en otras tintas, 
que están normadas en este documento.
También cuenta con una versión blanco y negro para aquellas aplicaciones con restricciones 
de impresión.
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Variaciones del logotipo
Quillagua Buen Vivir
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El diseño del logotipo posee una versión simplificada a un color, además de aplicaciones en 
otras tintas, que están normadas en este documento.
También cuenta con una versión blanco y negro para aquellas aplicaciones con restricciones 
de impresión.

CORPORATIVOCORPORATIVO CORPORATIVO

CORPORATIVOCORPORATIVO CORPORATIVO

CORPORATIVO
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Variaciones del logotipo
Quillagua Corporativo
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El diseño del logotipo posee una versión simplificada a un color, además de aplicaciones en 
otras tintas, que están normadas en este documento.
También cuenta con una versión blanco y negro para aquellas aplicaciones con restricciones 
de impresión.

Mercado Mercado

Mercado Mercado
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Variaciones del logotipo
Quillagua Linea de negocios

Mercado

MercadoMercado
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El diseño del logotipo posee una versión simplificada a un color, además de aplicaciones en 
otras tintas, que están normadas en este documento.
También cuenta con una versión blanco y negro para aquellas aplicaciones con restricciones 
de impresión.
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Variaciones del logotipo
Quillagua Linea de negocios

Biohuerto

Biohuerto Biohuerto Biohuerto

BiohuertoBiohuertoBiohuerto
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El diseño del logotipo posee una versión simplificada a un color, además de aplicaciones en 
otras tintas, que están normadas en este documento.
También cuenta con una versión blanco y negro para aquellas aplicaciones con restricciones 
de impresión.

Comunidad Comunidad Comunidad Comunidad
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Variaciones del logotipo
Quillagua Linea de negocios

Comunidad Comunidad Comunidad
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Usos indebidos del logotipo
Quillagua

B U E N  V I V I R
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Los logotipos podrán tener una representación mínima de la marca (abstracción) para 
distintos usos, como por ejemplo stickers, chapitas, bordado en poleras, digital, etc.
“Quillagua BUEN VIVIR" sería representado solamente con la Q y la hoja en tonalidades 
verdes sin texto a diferencia de mercado, biohuerto y comunidad.
Nota: El logotipo Corporativo no tiene abstracción para darle el carácter de seriedad que 
requiere. Sólo las lineas de negocio mantendrá el nombre.

MERCADO BIOHUERTO COMUNIDAD
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Abstracción del logotipo
Quillagua Linea de negocios

Mercado Biohuerto Comunidad
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La reducción mínima propuesta para el logotipo ayuda a la correcta implementación de la 
marca. Se propone como tamaño mínimo 2,5 cm, si se debe aplicar en un tamaño menor la 
bajada “Buen Vivir” se eliminará.

TAMAÑO ÓPTIMO
superior a  2,5 cm

TAMAÑO RESPONSIVE

TAMAÑO MÍNIMO
2,5 cm
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Reducción mínima
Quillagua Buen Vivir
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La tipografía complementaria definida para texto y titulares pertenece a la familia Branding, 
en todas sus variantes disponibles como familia, cuidando siempre de la lectura y legibilidad.

Tipografía
Quillagua 
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BRANDING - SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstvwxyz
1234567890
&%$#@+[]¡!¿?=)( Aa 1
BRANDING - SEMIBOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstvwxyz
1234567890
&%$#@+[]¡!¿?=)( Hola #
BRANDING - SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstvwxyz
1234567890
&%$#@+[]¡!¿?=)( 3
BRANDING - SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstvwxyz
1234567890
&%$#@+[]¡!¿?=)( A@4
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R:234   G: 170   B:0

124 C7724 C2350 C

#EAAA00

C:71  M: 5  Y:100  K:45

CMYK

#4A773C

R:74  G: 119   B:60

7742 C

PANTONE

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

HEX

RGB

C:0   M:30  Y:100   K:0

R:164   G: 214   B:94

#A4D65E

C:41  M:0   Y:68  K:0

367 C

R:0   G: 150   B:108

#00966C

C:82   M:0  Y:67   K:11

R:175   G: 35   B:28

#AF231C

C:0   M:95  Y:100   K:21

Los colores de la marca están definidos por código Pantone y dependiendo de la aplicación 
donde será usado. De no ser posible usar tintas especiales, deberán optar por su versión 
CMYK (impresión). Además los colores poseen una versión web/digital descrito en cada 
color.

COLORES PRIMARIOS

COLORES SECUNDARIOS
Líneas de negocio

Logotipo - corporativo
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Colores
Quillagua 
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Aplicaciones
Quillagua 
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Aplicaciones
Quillagua 
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Aplicaciones
Quillagua 
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